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,GroBenhain 2030
in Leitbild fiir die Stadt GroBenhain

Vorstellung Ergebnisstand im Stadtrat am 12.06.2019

AGENDA

2. Uberblick
3. Einblick

4. Ausblick




Was ist ein Leitbild?
GMAS

= \Varum wir i
— Letthild I

ICKAY

brauchenie je-.

T 2y
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nderungen, in der auch die Stidte ihren Platz
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Rat der Stadt Wolfsburg im Mai 1996, cine

mit der Zukunft der Stadt beschaftigt. Diese DAS STADTLEITBILD IST IN ERSTER LINIE NACH

Stadtkonzeption ist ganzheitlich, partner- INNEN GERICHTET. ES BIETET ORIENTIERUNG
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DIE ZUKUNFT DER STADT IN GANG SETZEN UN
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EIN LEITBILD IST EINE NAVIGATIONSHILFE AUF,
DER FAHRT IN DIE ZUKUNFT. AN IHM WERDEN|
SICH MASSNAHMENKATALOG UND MARKE-
TINGSTRATEGIEN ORIENTIEREN, UM EIN GE-
LEBEN WOLLEN. Es beschreibt unsere Stirken, | ZIELTES HANDELN ZU ERMOGLICHEN. )
aber es nennt auch Schwichen, damit wir an

ihnen arbeiten kbnnen. ( Wic wir dic gemeinsame Vision erreichen wor\

Leitbild P| Jen, welche Botschaften wir den verschicdener]
PIRNOMIIYUim icsem Anspruch gerecht zu werden, wurde | Ziclgruppen vermitteln, das alles werden wir i
: das Wolfsburger Stadtleitbild von rund 200 den nichsten Schritten erarbeiten. Das Leitbild
RIESRUE e o5 ichieiten aus Wirtschaft und Gesell- hilft uns dabei, das gemeinsame Ziel nicht aus
schaft sowic des Rates und der Vervaltung der | den Augen 2u verlicren - denn nur wer scin Zi
Stadt erarbeitet. Eine Leitbildkommission und | kennt, findet den besten Weg
sechs Facharbeitsgruppen haben die Ergebnisse \_ J
diskutiert und zusammengefaBt. Es handclt sich
also um ein Gemeinschaftswerk, DR WOLFGANG GUTHARDT Stadirat

Start fiir Leitbild GroBenhain 2030

Forschung / Beratung / Umsetzung

Jetzt mitmachen bei der Umfrage zur Entwicklung des stadtischen Leitbildes!

antworten und damit ihre Sicht auf die Stadt und das stad-
tische Leben unmittelbar zum Ausdruck bringen.

Unterstitzt von der GMA, der Gesellschaft fur Markt- und
Absatzforschung mbH, wurde fir die Biirger in GroBenhain
ein kurzer Fragebogen entwickelt. Dieser kann bequem
per Hand oder auch mit wenigen Maus-Klicks am Compu-
ter oder per internetfahigem Mobiltelefon ausgefiillt wer-
den. Das Bearbelten des Fragebogens, den Sle ab Selte 15
in diesem Amtsblatt zum Heraustrennen finden, dauert nur
> ein paar Minuten, liefert den Fachleuten aber wichtige Er-
; b kenntnisse. Der Fragebogen liegt auBerdem in der Groen-
Foto: Ingo Severin hain-Information und der Zabeltitz-Information zur Mitnah-

me aus. Je mehr Birgerinnen und Birger an der Umfrage
Wo steht GroBenhain im Jahr 2018? Wie wohnt und lebtes  teilnehmen, desto reprasentativer werden die Ergebnisse!
sich in der freundlichen Stadt im Griinen*? Insgesamt 14
Fragen konnen alle GroBenhainerinnen und GroBenhainer | Den ausgefiiliten und gehefteten Fragebogen kénnen Sie
ab sofort bis zum 31. August 2018 mittels Fragebogen be- | bis zum 31. August 2018 in der GroBenhain-Information

in.de

Quelle: GroRenhainer Amtsblatt | Jahrgang 2018 . Nr. 07 . 25.07.2018 |

# 300 Teilnehmer an telefonischer Haushaltsbefragung durch GMA

#F 623 Teilnehmer an schriftlicher und online-Haushalts- und Biirgerbefragung
(veroffentlicht Uber Presse, Amtsblatt u.a. digitale Medien)

J 78 Teilnehmer an Gewerbebefragung (schriftlich und online)

1.001 Meinun
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http://www.grossenhain.de

Ausgewaihlte Erkenntnisse aus J
Befragungsergebnissen GMAS

J insgesamt sehr positive Grundeinstellung zu GroRenhain mit vielen
attraktiven Merkmalen bzw. Potenzialen in der Stadt

J hohe Zufriedenheit mit Wohnsituation

J sehr positive Bewertungen von Griin- und Freiflachen,
Erscheinungsbild der Stadt, Aufenthaltsqualitat,
FuRgdngerfreundlichkeit, Sauberkeit

J negative Bewertung von Freizeitangeboten, medizinische Versorgung,
OPNV, Fahrradfreundlichkeit, Behindertenfreundlichkeit, Angebote fiir
Jugendliche und éltere Birger

#F Zentrum fir Einkdufe und andere Dienstleistungen am haufigsten
besucht

J sehr viele, z. T. konkrete Projektvorschlage fiir positive Entwicklung
der Stadt (insbes. zu Verkehr, Infrastruktur, Freizeit, Kultur, Verwaltung,
Einzelhandel, Innenstadt)

AGENDA

1. Ruickblick

2. Uberblick

3. Einblick

4. Ausblick
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’ Wesentliche Schritte zur Erarbeitung

#J Mit einem offenen, strukturierten Diskussionsprozess soll ein
neues Leitbild fir GroRenhain erstellt werden.

Auswertung tel. HH- und
Gewerbe-Befragung

Ermittlung ,Selbst- und Fremdbild“
(HH-Befragung Stadt und Umland)

Erarbeitung
»Leitbild GroRenhain 2030“

Vorstellung erste Fortfihrun
Experten- Auftaktveran- 1. Workshops Ergebnisse zur Ideenwerkstétgten
Interviews staltung 01./03.04.2019 Leitbild-Entwicklung und
28./29.01.2019  11.03.2019 »GroRenhain 2030 |eitbildentwicklung
12.06.2019 ab Herbst 2019
A A A
A A

Stadtleitbild mit ersten MaRBnahmenvorschldgen

7

Workshops, Diskussionen
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Ergebnisse der Workshops —
Leit-Bilder

AGENDA

1. Riickblick

2. Uberblick

4. Ausblick
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Die Schonheit und Beschaulichkeit der Stadt

sowie die landschaftlichen Gegebenheiten sind GV ’
die hdufigsten Assoziationen mit der Stadt

GroBenhain.

Was fallt Thnen spontan ein, wenn Sie an GroBenhain denken?

gutes Freizeitangebot (5) fr‘eundliche Stadt (20) verschlafen, trage (12) kurze Wege G

lebenswert (9)

verschlafen (12) Natur/ Naherholung (8) Kupferberg (12)  Husaren-/Garnisonsstadt (5)

schone Kleinstadt (205) Fueplatz 23) Heimat (123)

Marienkirche Nichts (17)  geteilie Stadt ®) .10y Baustellen () gjnkaufsmaglichkeiten
(1 at)ﬂliér (13) Rathaus vorhanden (24)
Krankenhaus €&kt (19) Stadtpark (48)
berschaubar (12)  Kulwur (8 schéner Wohnort (21) Kleinstadt (43)
.. i einsta
schone Innenstadt (58) Dianabranaen (9)
Feste, Veranstaltungen (12) ruhe(12) Kulturschloss (41) Weihnachtsmarkt (16)
Landesgartenschau (19) Naturerlebnisbad (15) griine Stadt (97)
nicht viel los (15) historisch / alt (11) | eerstiinde (9)  Durchgangsverkehr (7) Tag der Sachsen (13)
sauber / gepflegt (14) Tornado (10) Charme / Atmosphére (10)
n=923

Vorwort (u.a. Aufgabe von Leitbildern
( S T |

Leitbilder haben inhaltliche und funktionale Bedeutung

7 zukiinftige Stadtentwicklung 7 Integration und Kommunikation

# Starkung der Identifikation
Blirger — Stadt

7 ,Wir-Gefiihl“
# Aufbruchsstimmung

7 Zielkorridor

# Positionierung im
Standortwettbewerb

7 Vision + Realismus

7 Image 7 Signalwirkung

i

Konsensfahigkeit

hd

Umsetzung
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Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop GMA'

Einzelhandel, Gewerbe, Tourismus, Freizeit,
Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Wohnen und Leben
in der Stadt

Bildung, Kultur, Soziales

und Sport

Kommunikation, Information und Vernetzung in Bildung und Kultur

Wir wollen...

- eine zentrale (Informations-) Plattform fiir Schulen, Kindergarten und
Vereine.

- lokale Initiativen und Veranstaltungen publiker machen -
Offentlichkeitsarbeit ausweiten.

- den digitalen Ausbau forcieren.

- die vorhandenen Angebote auch lGberregional bekannt machen.

13

Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop GMA'

Einzelhandel, Gewerbe, Tourismus, Freizeit,
Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Bildung, Kultur, Soziales Wohnen und Leben

und Sport in der Stadt

Netzwerke und moderne Technik fiir Bildung und Soziales

Wir wollen...

- die vorhandenen Angebote im Bildungs- und Kulturbereich medial besser
verbreiten.

- Aufenthaltsmoglichkeiten fiir alle Generationen und sozialen Schichten.

- moderne Schulen.

- mehr Betreuung und Versorgung im medizinischen Bereich.

- telemedizinische Moglichkeiten fir den landlichen Raum nutzen.

- digitale Angebote besser kommunizieren.

14




Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop GMA'

i Tourismus, Freizeit,
Einzelhandel, Gewerbe, Wohnen und Leben

in der Stadt

Bildung, Kultur, Soziales
und Sport

Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Soziales Miteinander starken

Wir wollen...

- sozial schwachen Familien die Finanzierung der Kita-Gebiihren erleichtern.
- eine Anlaufstelle/einen Sozialraum fiir sozial Benachteiligte.

- Spielplatze fur Kinder unter 6 Jahren ausbauen.

- Treffpunkte fir Jugendliche schaffen.

- Aufenthaltsmoglichkeiten fiir Senioren schaffen.

Gemeinschaftliches Engagement im Vereinsleben

Wir wollen...

— eine Anlauf- und Beratungsstelle fir kleinere Vereine.

— mehr Betreuung, Nachwuchsgewinnung in Sport-Vereinen.

— mehr Reha-Sportméglichkeiten (z. B. Therapie-Becken).

— neue Veranstaltungen (z.B. Sportlerball). 15

Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop GMA'

Einzelhandel, Gewerbe, Tourismus, Freizeit,
Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Wohnen und Leben
in der Stadt

Bildung, Kultur, Soziales

und Sport

Vielfalt im Geschaftsbesatz und attraktives Geschaftsumfeld

Wir wollen...

— Entwicklung von innen heraus.

— der Zersiedlung der Stadt entgegenwirken.

— mehr Bewusstsein fiur die Schénheit der Stadt schaffen.

— vielfaltiges, kleinteiliges Gewerbe erhalten.

— neue Konzepte in Betracht ziehen.

— Eigentimerstrukturen des Geschaftsbesatzes klaren.

— Bio- und Regionalitatstrends starker nutzen und kommunizieren.

— gastronomische Angebote fiir Besucher und insbesondere Jugendliche
ausarbeiten.

16
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Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop GMA'

i Tourismus, Freizeit,
Einzelhandel, Gewerbe, Wohnen und Leben

in der Stadt

Bildung, Kultur, Soziales
und Sport

Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Abwechslungsreiches und interessantes Geschiftsleben

Wir wollen...

- Stadtstruktur entwickeln, um Leben hier zu bestreiten.

- Umnutzung leerstehender Immobilie ermdglichen/erleichtern.

- Treffpunkte in der Innenstadt schaffen.

- mehr Teilnahme der Handler an GroRenhain aktiv (z. B. Einkaufsnacht,
Stiefelfullen).

17

Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop GMA'

Einzelhandel, Gewerbe, Tourismus, Freizeit,
Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Bildung, Kultur, Soziales Wohnen und Leben

und Sport in der Stadt

,Freundliche Stadt im Griinen“ starken

Wir wollen...

- die Besonderheiten GroRenhains besser herausstellen.
- eine saubere und griine Stadt.

- Bewusstsein fiir Nachhaltigkeit schaffen.

- Forderung von Stadt und Umland.

- nachhaltige Energien nutzen, energieautark werden.

- Waldflachen erhalten + erweitern.

Attraktive Freizeit- und Tourismusmoglichkeiten

Wir wollen...

- eine Einbindung GroRenhains in die Region

- mehr Freizeitmoglichkeiten in der Kernstadt und den Ortsteilen
- ein reges Stadtleben mit einer engagierten Einwohnerschaft

- die touristische Infrastruktur optimieren

18
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Zusammenfassung Ergebnisse
nach 1. Workshop

i Tourismus, Freizeit,
Bildung, Kultur, Soziales EizelhandeliCeerber

und Sport

Dienstleistungen und Umwelt, Natur und
Gastronomie Klima

Gute Wohn- und Lebensverhiltnisse

Wir wollen...

- das Bewusstsein fiir die eigene Stadt/die eigenen Ortsteile schaffen.

- eine ganzheitliche Entwicklung der Stadt.

- stadtebauliche Grundstrukturen in Kernstadt bewahren.

- eine (weitere) Attraktivierung der Kernstadt.

- Generationen zusammenbringen, Junges Wohnen, alternative Wohnformen
anbieten.

Moderne Mobilitdt und Infrastruktur

Wir wollen...

- gesicherte OPNV-Anbindungen in die Ortsteile und nach GroRenhain.

- ein gesamtstadtisches Radwegkonzept, Radwegenetz ausbauen.

- Minderung des Verkehrslarms.

- Erreichbarkeit der Behorden sichern.

- kleine Gassen zu FuBgangerzonen wandeln (ohne Autoverkehr). 0

Strategie, Ziele, Projekte nach Themen J
Aufbau und Struktur der Inhalte GMA

—

Handlungsfeld 1. Bildung, Kultur, Soziales und Sport
Thema Bildung und Kultur

Eine vielfaltige Bildungs- und Kulturlandschaft ist die Basis
fiir eine zufriedene Stadtgesellschaft. Die zentrale
Informationsstelle tragt dazu bei, Angebotsinformationen
breit zu streuen und die Generationen
zusammenzubringen. Damit werden Orte untereinander
und Menschen miteinander verbunden.

Leitsatz (Ist-Form)

Projektspeicher s Zentrale (Informations-)Plattform fir Schulen
( oglich . .
Aufgaben?:i;ikiansétze) und Klnderga rten
s Soziale Medien fiir Veranstaltungen besser
nutzen (Push-Benachrichtigungen) 20

13.06.2019
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Strategie, Ziele, Projekte nach Themen
Aufbau und Struktur der Inhalte

/ |

Handlungsfeld 1. Bildung, Kultur, Soziales und Sport

Ein gut ausgebautes Betreuungsnetz fiir alle Generationen und
gesellschaftliche Schichten bietet soziale Sicherheit. Es gibt
Anlaufstellen und Aufenthaltsorte fiir Jugendliche und
Senioren, die mittels flichendeckender Mobilitdtsangebote
jederzeit erreichbar sind.

Leitsatz (Ist-Form)

Projektspeicher
e Betreuter Jugendtreffpunkt

(mogliche V4
fgabi jeki a . = q q
GLEL VR R s Projekt Jugend in GroRenhain weiter ausbauen
s Schulsozialarbeiter fiir Freizeitgestaltung
einbeziehen

s Errichtung einer medizinischen Notfallambulanz
s Ausbau des medizinischen Versorgungszentrums

s Telemedizinische Beratung anbieten
21

Strategie, Ziele, Projekte nach Themen avad

Aufbau und Struktur der Inhalte

—

Handlungsfeld 1. Bildung, Kultur, Soziales und Sport
Thema Sport

Ein aktives und gut vernetztes Vereinsleben sowie das
abwechslungsreiche Sportangebot bieten ideale
Voraussetzungen fiir eine gesunde und leistungsfahige
Stadtgesellschaft.

Leitsatz (Ist-Form)

Proji':g;fzheekher s Anlauf- und Beratungsstelle fiir kleinere Vereine

Aufgaben/Projektansatze) 7 Therapie-Becken
s Sportlerball mit Vereins-Speed-Dating

22

13.06.2019
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Strategie, Ziele, Projekte nach Themen
Aufbau und Struktur der Inhalte

’ GMAS

Handlungsfeld 2. Gewerbe, Gastronomie, Einzelhandel und Dienstleistungen

Gewerbe und Gastronomie

Gewachsene, historische Strukturen in Verbindung mit einem
ansprechendem Branchenmix gewahrleisten eine lebendige
Innenstadt. Der qualitative Anspruch wird durch lokale und
regionale Warenkreisldufe unterstrichen.

Leitsatz (Ist-Form)

PrOje(kFSlphEICher s praxisorientierter Projektunterricht zum

mogliche .

Aufgaben,,,ijektansétm) Kenn_enlernen der lokalen Gewerbetreibenden
und ihrer Angebote

s Praktikumsborse fiir Schiiler

23

Strategie, Ziele, Projekte nach Themen
GMAX

Aufbau und Struktur der Inhalte

—

Handlungsfeld 2. Gewerbe, Gastronomie, Einzelhandel und Dienstleistungen
Thema Einzelhandel und Dienstleistungen

Die kompakte Stadtstruktur und verkehrsberuhigte Bereiche
mit hoher Aufenthaltsqualitit laden zum Verweilen ein und

Beleben die Innenstadt. Das vielfiltige Einzelhandelsangebot
mit einem ausgewogenen Branchenmix und das Engagement
der Handler binden die lokale Kaufkraft.

Leitsatz (Ist-Form)

Projektspeicher
(mogliche
Aufgaben/Projektansatze)

Stadteingangsschilder
Kundenbindungsinstrument z.B. Bonussystem
abgestimmte Offnungszeiten

Teilnahme am Wettbewerb ,,Ab in die Mitte”
Werbung

N N N NN

24

13.06.2019
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Strategie, Ziele, Projekte nach Themen J
Aufbau und Struktur der Inhalte GMA

/ |

Handlungsfeld 3. Umwelt, Natur, Klima, Freizeit und Tourismus

Umwelt, Natur und Klima

Leitsatz (Ist-Form) Grgl!enhain wird se'inem ?Iogan _als ,,Freundlichc? Stadt im
Griinen” gerecht. Die gut informierte und engagierte
Biirgerschaft sorgt fiir eine saubere, griine und
klimafreundliche Stadt. Nachhaltige, regionale Wirtschafts-
und Konsumkreislaufe und kurze Wege férdern Stadt und

Umland.
Projektspeicher s die Aktion ,Friihjahrsputz” als Projektwoche in den
magics Schulen verankern

Aufgaben/Projektansatze)
s bei StraBenaus- und Neubau mehr Begleitgriin

anpflanzen (Baume)

s gemeinsame Veranstaltungen von Handlern,
Gastronomen und sozialen bzw. kulturellen
Einrichtungen im Sinne des Natur- und Klimaschutzes

s neue Nutzungskonzepte und —moglichkeiten fir
brachliegende Kleingarten in Betracht ziehen

s einen Bio-/Erlebnisbauernhof mit sozialem Kontext

Strategie, Ziele, Projekte nach Themen J
Aufbau und Struktur der Inhalte GMA

—

Handlungsfeld 3. Umwelt, Natur, Klima, Freizeit und Tourismus
Thema Freizeit und Tourismus

Die Kernstadt und ihr Umland sind durch die Freizeit- und
Tourismusinfrastruktur gut miteinander vernetzt. Das
kleinstadtische Flair erganzt sich gut mit der umliegenden
Kulturlandschaft und bildet einen idealen Ausgangspunkt fiir
Tagesausfliigler und Einwohner.

Leitsatz (Ist-Form)

- - Paketangebot fiir Touristen anbieten
Projektspeicher . B
(mbgliche s zentrale Informationsplattform fir
Gligsben/RipiEkiansatze] Freizeitangebote und touristische Highlights

s ein gesamtstadtisches Radwegekonzept, das
die umliegende Kulturlandschaft mit
einbezieht
s einen regionalen Wochenmarkt in
regelmaRigen Abstanden
s eine ,Café- und Flaniermeile” und ein Jugend-
Café 26

13.06.2019
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Strategie, Ziele, Projekte nach Themen

’ Aufbau und Struktur der Inhalte

Handlungsfeld 4. Leben und Wohnen
Leitsatz (Ist-Form) Grql!enhain ist eine att_raktive und lebendige Stadt' mit einer
aktiven und selbstbestimmten Stadtgesellschaft. Ein
generationeniibergreifendes Netzwerk bringt alle Alters- und

Sozialklassen zusammen. Die in Teilen verkehrsberuhigte
Innenstadt ladt zum Verweilen ein.

Projektspeicher s konkrete Konzepte gegen Vereinsamung
(mdgliche vorantreiben, z.B. Leih-GroReltern
initiieren/untersttitzen

s ein flachendeckendes offentliches WLAN schaffen
(Innenstadt)

s Mehrgenerationenwohnen, Hofumbauten

s Lebensmittelautomaten fiir Ortsteile ohne
Nahversorgungsmoglichkeiten

s einen Stadtbus einrichten

s Teststrecke fiir E-Mobilitat bzw. autonomes
Fahren bauen

Aufgaben/Projektansatze)

27

Aufbau und Struktur der Inhalte

Handlungsfeld 4. Leben und Wohnen
L
Leitsatz (Ist-Form) Grol!enl]ain ist als a_ttraktive'r Wc')hnstandort fur allt?
Generationen etabliert. Es gibt ein abwechslungsreiches
Wohnungsangebot fiir die verschiedensten (Wohnraum-)
Anforderungen. Durch die gute Anbindung nach Dresden hat

sich GroBenhain als Wohnstandort fiir Pendler von und nach
Dresden etabliert.

Strategie, Ziele, Projekte nach Themen
GMAX

Projektspeicher . .
J(mﬁglﬁhe s Neubebauung von Stadtliicken leichter
Aufgaben/Projektansatze) erméglichen und medial starken

s generationsubergreifende Wohnangebote in allen
Ortsteilen entwickeln

s die leerstehende Poliklinik umnutzen

s den Wohnstandort GroRenhain besser bewerben
(siehe Radeberg/ MeiRen)

s interkommunale Partnerschaften zu Braunkohle-
Stadten initiieren 28

13.06.2019
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Cittaslow als Zukunftsvision fir

GroBenhain? GMA’
Was steckt Cittaslow als Markenbezeichnung fiir Stadte und Gemeinden,
dahinter? die sich um hochstmaogliche Lebensqualitat fiir Biirger,
Unternehmer und Gaste bemiihen.

7 Nutzung moderner Kommunikationstechnologien zur
Netzwerkbildung und zum Austausch von Erfahrungen,
Kulturen und innovativen Projekten und Ideen

7 ,In Zeiten zunehmender Schnelllebigkeit, Komplexitat der
Arbeitswelt und steigender Belastung der Umwelt, sehnen
sich Menschen nach nachhaltigen Gegenentwirfen, nach
Lebensqualitat, nach Entschleunigung.”

7 Verknlpfung des demografischen Wandels mit dem
digitalen Wandel

7 Verknipfung von Anforderungen der integrierten
Stadtentwicklung mit den drei Dimensionen der
Nachhaltigkeit (Okonomie, Okologie und Soziales) und den

Chancen der Digitalisierung
29

Cittaslow als Zukunftsvision fur J
GroBenhain? GMA

Was steckt Cittaslow als Markenbezeichnung fiir Stidte und Gemeinden,
dahinter? die sich um hochstmaogliche Lebensqualitat fiir Biirger,

Unternehmer und Gaste bemiihen.

s ,Die Lebens- und Aufenthaltsqualitat werden sich weiter

positiv entwickeln genauso wie die Identifizierung der
Biirger mit ihrer Heimatgemeinde und der Region. Das
Zusammenleben und die Gemeinschaft aller
Gesellschaftsgruppen werden gestarkt und eine intakte
Natur- und Kulturlandschaft fordert schlieBlich auch eine
nachhaltige und zukunftsweisende Tourismusentwicklung.”

s Lebensqualitdt in bestehenden und neuen Stadtstrukturen
verbessern und den 6ffentlichen Raum aufwerten

cilaslow 2
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Cittaslow als Zukunftsvision fiir J

GroBenhain? GMAS
Was steckt Cittaslow als Markenbezeichnung fiir Stadte und Gemeinden,
dahinter? die sich um hochstmaogliche Lebensqualitat fiir Biirger,

Unternehmer und Gaste bemiihen.

s Inhalte und Konzepte zu regionalem Umweltschutz

s Forderung des lokalen und regionalen Charakters der

Was beinhaltet Gemeinden und zum Schutz und zur Stiarkung lokaler Wurzeln,
es? ihrer Kultur und Tradition

s gelebte, authentische Gastfreundschaft

s grofRtmogliche Barrierefreiheit

s nachhaltige innovative Verkehrssysteme
s hachhaltiges Ressourcenmanagement

s Innovationen auf dem Arbeitsmarkt

s Partizipation der Stadtgesellschaft

s Ausbau eines leistungsfahigen, flachendeckenden
Kommunikationsnetzes - Voraussetzung zur Starkung der
ansassigen Handwerks- und Gewerbebetriebe und zur
Forderung von Neuansiedlungen

Cittaslow GroBenhain? J
Priifung der Kriterien fiir die Stadt GMA

Nachhaltige Umweltpolitik
Innovative Technologien fordern
Schonung der natiirlichen Ressourcen
Regionalvertrigliche Konzepte

Typische Kulturlandschaft

Regionaltypische Produkte

Charakteristische Stadtstruktur Bewahrung traditioneller Herstellung
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AGENDA

1. Rickblick

2. Uberblick

3. Einblick

AN

Forschung / Beratung / Umsetzung

33

Die Fertigstellung

Handlungsleitfaden

zur Orientierung

Uberpriifung der Zielerreichung

regelmaRig, Steuerungsgruppe . Laid

‘_,\(\
S‘tad. (\‘e\oeﬂs
(rakive
au @ a -
Grundlage fir INSEK Gemeinsame Vision

regionale Identitat und positives
Image

yon
s

Fortschreibung, Umsetzung

Prozess der kontinuierlichen Uberpriifung, ggfs.
Anpassung oder Weiterentwicklung

GMA S

Forschung / Beratung / Umsetzung

34
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Gesellschaft fiir Markt-und Absatzforschung mbH
Ludwigsburg | Dresden, Hamburg, KéIn, Minchen
Geschiftsfihrer: Dr. Stefan Holl
HohenzollernstraRe 14

71638 Ludwigsburg

Telefon: +49 7141 9360-0
Telefax: +49 7141 9360-10
E-Mail: info@gma.biz
Internet: www.gma.biz

GMAX

Forschung / Beratung / Umsetzung

Danke fiir die
Mitarbeit!

Biiro Dresden

Niederlassungsleiter: Dr. Eddy Donat
Kénigsbriicker StraRe 31-33

01099 Dresden

Telefon: +49 351 21672-73
Telefax: +49 351 802389-5
E-Mail: eddy.donat@gma.biz
Internet: www.gma.biz
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