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Bewertung der Ist-Situation

Forschung / Beratung / Umsetzung

Sekundardaten Primarerhebungen

# Bevolkerungsentwicklung (Stadt, # Verkaufsflachen

INSEK) 7 Leerstande (Aufnahme, Datei

7 Kaufkraft, Zentralitit (EHK, GMA) vorhanden?)

7 Verkaufsflichen (Handelsatlas, # Gestaltung Innenstadt (Begehung
eigene Aktualisierung) Citycheck)

# Handler- und Gewerbebefragung

7 Bewohner-bzw. HH-Befragungen

4

erganzt um Online-Befragung



Sowohl die Bevolkerungszahlen als auch 7
die Zentralitat sind rucklaufig. GMAS

Bevélkerung am 31.12.1997 23.160 Bevolkerung am 31.12.2014 18.347
Bevilkerung am 31.12.2000 22.403

Bevilkerung am 31.12.2005 21029 Bevélkerung am 31.12.2015 18.352
Bevilkerung am 31.12.2009 19.682

Bevblkerung am 31.12.2013 18384 Bevélkerung am 31.12.2016 18.268
Bevilkerung am 30.06.2014 18.345

Fische in km2 am 31.12.2013 1202 Bevolkerung am 31.12.2017 v  18.230

. . B Quelle: Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen

Einwohnerdichte in Einwohnerfkm? am 31.122013 141 Gebietsstand 01.01.2018

Quelle: Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen
bis 2009 Bevilkerungsfortschreibung auf Basis der Registerdaten vom 3. Oktober 1990
ab 2013 Bevilkerungsfortschreibung auf Basis der Zensusdaten vom 9. Mai 2011
Gebietsstand: 01.01.2015

Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte 30.08. £.555
gesamt "
dar. im Handel 30.06. 883 724 708 825

(ab 2009 inkl. Instandhaltung und
Reparatur von KRS "1™

Anzahl aktiver IHK-zugehiriger Iz 772 903 1.114 1.088
Unternehmen =
dar. Handelsunternehmen 3 1 e 15 333 357 n7y

(inkl. Betriebsstatten)

Zentralititskennziffer (Prognose] = 1352 11,7 120,1 g9 Zentralititskennziffer 106,7 107,7
Quelle: *1 Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen "2 |HK-eigene Statistik 4
- EE——
*3 IFH Retail Consultants GmbH Kéln
Anmerkung: *4 Erfassung nach Arbeitsortprinzip

Hinweis: Detaillierte Wirtschaftsdaten kénnen unter www.wirtschaftsatlas-sachsen.de nachgelesen werden.



Daten Handelsatlas

GMASX

Forschung / Beratung / Umsetzung

GroBenhain - Verkaufsflache des Einzelhandels gesamt

absolut:
in m2 | a3sso0 | 37374 | 31105 | 28250 | 320m 29125
in m2 pro Kopf | 197 | 214 | 19 | 144 | 1,74 5o

Miveau der 5tadt GroBenhain in %o:

Landkreis MeiBen-100 | 1091 | 108 | 164 | sss
IHK-Bez Dresden - 100 | 1405 | 1281 | 1220 | 892
Freistaat Sachsen - 100 | 1396 | 1345 | 175 | 85,3

105,0
107,9
102,9

* Berechnungsbasis: Bevidlkerungsstand 30.06.2014
Ouelle: IHK Dresden

GroBenhain - Lebensmitteleinzelhandel nach Betriebstypen

Betriebstyp [nach Katalog E)

SB-Warenhaus ] ] 1] 1] ] 0
Verbrauchermarkt 1 3.025 1 3025 1 23802
Supermarkt 2 1.460 2 1.460 3 1.691
Discounter 7 4875 5 3.395 4 3375
Fachmarkt (> 100 m3) - - 5 1.750 7 1.605
Einzelhandelsfachgeschift (= 100 m2) - - 55 2017 44 1.545
Lebensmitteleinzelhandel gesamt - - 68 11.647 59 11.118

* Quelle: Nahversorgungsstudie, S3chsisches Staatsministerium fir Wirtschaft und Arbeit, 2007
™ Quelle: IHK Dresden



Die BetriebsgroBenstruktur weist einen 7
Mix einen kleineren und groferen GMAS
Betrieben auf.

/

Aber: wenige Betriebe nehmen einen Grofteil der Verkaufsflache im
Stadtgebiet ein.
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Die Innenstadt und die Nebenzentren
haben eine starke Versorgungsbedeutung.

GMASX

Forschung / Beratung / Umsetzung

Im Bereich der langfristigen Bedarfe haben hingegen die Streulagen eine

wichtige Versorgungsbedeutung.

Lebensmittel

Drogeriewaren

Blumen, zool. Bedarf, Zeitschriften
Blicher, PBS, Spielwaren
Bekleidung, Schuhe, Sport

Optik, Horgerate / Uhren, Schmuck
Elektrowaren, Medien, Foto
Hausrat, Einrichtung, Mdbel

Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf
Sonstige Sortimente

Einzelhandel insg.

36% 56% 3%
16%
7% 45%
11%
31% 22%
11%
72%
44%
91% 9%
85%
20% 54% 3%
‘ ‘ | ‘ ‘ | ‘ ‘ | ‘ ‘
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
¥ Innenstadt Neben- M Streu- dezentrale Lagen
zentren lagen 7
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Teilnahme telefonische und Online-
Befragungen

Forschung / Beratung / Umsetzung

Beteiligung:

Z 300 Teilnehmer an telefonischer Haushaltsbefragung durch GMA

J 623 Teilnehmer an schriftlicher und online-Haushalts- und
Burgerbefragung (veroffentlicht Gber Presse, Amtsblatt u.a. digitale

Medien)
J 78 Teilnehmer an Gewerbebefragung (schriftlich und online)

1.001 Meinungen



Bei den spontanen Nennungen werden als
Alleinstellungsmerkmale nur das Kultur- AV J
schloss, der Dianabrunnen und das Natur-
erlebnisbad genannt.

Frage 1: Was fallt Thnen spontan ein wenn Sie an Groenhain denken?

gutes Freizeitangebot fr‘eund“Che STC(dT Husaren
Naherholung Garnisonsstadt kurze Wege

schone Kleinstadt (25,3 %) Tornado  Heimat (15,2 %)

geteilte Stadt o ihaus Kupferberg Natar ~ Markt Flugplatz (2,8 %) nicht viel los

Krankenhaus fehlt MarienkircheBauste”en

tadtpark (5,9 % )

schone Innenstadt (7,2 %

Dianabrunnen

Kulturschloss (5,1 o Weihnachtsmarkt

Landesgartenschau

Leerstinde Tag der Sachsen

sauber / gepflegt Naturerlebnisbad .
Einkaufsméglichkeiten grune Stadt (12 %)
vorhanden (3 %) Durchgangsverkehr Charme / Atmosphare

n=923
10



Grundaussagen Wohnen

Forschung / Beratung / Umsetzung

Mehr als aller Befragten leben in GroRRenhain.

Mehr als der Befragten leben sehr gerne oder
gerne in GrolRenhain.

Mehr als aus GrolRRenhain sind sehr zufrieden mit ihrer
Wohnsituation.

der Befragten sind ihrer momentanen

Insbesondere sind ausschlaggebend fur die
Unzufriedenheit mit der Wohnsituation.

Bei den sind vor allem und
Griinde fiir die Unzufriedenheit, bei den Alteren eher Lirm
und Verkehr.

Trotz Unzufriedenheit mit ihrer aktuellen Wohnsituation wollen mehr als
% der Befragten

11



Frage 2: Wie gern leben Sie in Frage 3: Sind Sie mit Threr GMA’
GrofBenhain? momentanen Wohnsituation
(nur GroBenhainer) zufrieden?

2,3% 2,2%
»370

M sehr ungern

H ungern M keine Angabe
W weder noch H Nein
H gerne | JE!

M sehr gerne

Gesamt GrolRenhain

n=923 n=761
keine Angabe = 25 keine Angabe = 17 12



Insbesondere Larm und Sanierungsbedarf sind ausschlag- ’
gebend fiir die Unzufriedenheit mit der Wohnsituation. GMA

Forschung / Beratung / Umsetzung

Frage 3.2: Aus welchem Grund sind Sie mit Threr Wohnsituation

unzufrieden (nur GroBenhainer)?

Larm / fehlender Lirmschutz Bahn
viel Verkehr
Sanierungsbedarf

teure Miete

26,5%
I 19,3%
I 0,6%

I 0,6%

sonstiges

zu kleine Wohnung

abgehdngt von der Stadt

schlechter OPNV /Radwege

ungepflegte Umgebung / Nachbarschaft
wohnen zur Miete

schlechtes Internet

nicht altersgerecht / Aufzug fehlt

zu wenig griin / Wald / kein Garten

zu viel Auslander

unmodernes Wohnen

keine EK-Moglichkeiten

Gestank

keine Grundstiicke zum Kauf / Verordnungen flir Hausbesitzer
arztl.Versorgung schlecht

keine Gastro

n =383 N
keine Angabe = 6 langweilig

I 8,4%
I 3,4%
I  6,0%
I 6,0%
I 4,3%
I 3,6%

I 3,6%

I 3,6%

I 3,6%

I 2,4%

I 2,4%

I 2,4%

I 2,4%

I 2,4%

Il 1,2%

N 12%

l 1,2% 13



den Alteren eher Lirm und Verkehr.

Bei den unter 40-Jahrigen sind vor allem teure Mieten und

MA S

zu kleine Wohnungen Griinde fiir die Unzufriedenheit, bei =% LA 5%

Frage 3.2: Aus welchem Grund sind Sie mit Ihrer Wohnsituation

unzufrieden?
bis 40 Jahre 41 - 65 Jahre adlter als 65
teure Miete | 20,0% viel Verkehr N 25, 7% Larm / fehlender I %
Larmschutz Bahn it
zu kleine Wohnung I 20,0% Larm / fehlender Lirmschutz Bahn I 0G,7%
- viel Verkehr | 27.8%
sonstiges NI 11,4% Sanierungsbedarf N 20,0%
. 0, N 1
wohnen zur Miete I 11,4% schlechter GPNV /Radwege I 11,4% nicht altersgerecht /- g 16 704
Aufzug fehlt
keine Grundsticke... Il 8,6%
’ sonstiges NN 8,6%
= [V
ungepfiegte.. 8,6% abgehangt von der Stadt | 11,1%
abgehangt von der Stadt | 5,7%
zu wenig grin / Wald... Il 8,6%
unmodernes Wohnen [ 5,7% Gestank [l 11,1%
Larm / fehlender... Il 5,7%
hlechtes Int t 79 =
viel Verkehr Bl 5,7% schlechtes Internet I 5,7% arztl.Versorgung schlecht || 5,6%
teure Miete I 5,7%
Sanierungsbedarf Wl 5,7% ’ keine EK-Moglichkeiten || 5,6%
eine EK-Méglichkeiten ,6%
zu viel Auslinder Wl 5,7% ungepflegte Umgebung /... I 5,7%
, 170
) . ) schlechter OPNV
abgehangt von der... l 2,9% keine EK-Mbglichkeiten Il 2,9% /Radwege l >,6%
schlechtes Internet W 2,9% keine Gastro Il 2,9% Sani bedart [ 5.6%
anierungsbedar ,6%
langweilig W 2,9% zu viel Auslander [ 2,9%
n=35 n=35 n=18 14

keine Angabe =4

keine Angabe =3

keine Angabe =1



Grundaussagen Arbeiten, Bildung, 7
Wirtschaft GVIAA

Mehr als die der Befragten aus Grollenhain
der Befragten aus Grolsenhain sind ihrer
Eine zu ist das Hauptkriterium fir

Unzufriedenheit bei der Arbeuit.

Mehr als wollen aufgrund in GrofRenhain
arbeiten.

der Befragten in Grollenhain sind mit dem

Die wird von aulRerhalb Wohnenden besser
bewertet als von den in GroRenhain Lebenden.

15



GMASX

Frage 4: Arbeiten Sie in Frage 4.3: Wiirden Sie gern in s s romeans
GrofBenhain? GroBenhain arbeiten?

M keine Angabe B keine Angabe

M Nein H Nein

| RE] | BE]

GrolRRenhain bis 40 Jahre 41 - 65 Jahre

n=761
keine Angabe = 39

n=311
keine Angabe =22

16



Eine zu geringe Leistungsvergutung ist 7
das Hauptkriterium fiir Unzufriedenheit GMAS
bei der Arbeit.

Frage 4.2.1: Warum sind Sie mit Threr momentanen Arbeitssituation

unzufrieden?
unterbezahlt/ wenig Lohn 46,4%
nur Teilzeit/ wenig Arbeitsstunden  IEEEEEEEEEEEEEGEG—G——— 14,3%
Chefin/ Chef IEEEEEEGGEEEEENEN 10,7%
wenig Personal I 7,1%
fehlende Kaufraft I 7,1%
unfreundliche Kunden I 3,6%
viele Uberstunden I 3,6%
Internet fehlt I 3,6%
wenig Zusatzleistungen vom Arbeitgeber I 3,6%
wenig Urlaub I 3,6%
Arbeitsbedingungen I 3,6%
unflexible Arbeitszeit I 3,6%
Stress I 3,6%
Arbeit in unsaniertes Objekt I 3,6%
Mobbing I 3,6%
keine Entwicklungsmoglichkeit I 3,6%
unsicherer Arbeitsplatz I 3,6%
n=28 2 viel Arbeit NENEE 3,6% 17

keine Angabe = 10



Mehr als 95% der Befragten wollen 7
aufgrund kurzer Wege in Groflenhain GMAA
arbeiten.

Frage 4.3.1: Aus welchem Grund wiirden Sie gern in GroBBenhain arbeiten?

85,3% 86,7%

n=178
keine Angabe = 10

B GroBenhain  ® AuBerhalb von Gro3enhain 18



" Die wirtschattliche Situation wird von 7
auBerhalb Wohnenden besser bewertet GMA
als von den in Grofenhain Lebenden.

Frage 6: Wie bewerten Sie die wirtschaftliche Situation in Groenhain?

66,7%
62,9% 62,4%
27,4% 28,8%
21,4%
6,3% 5,9% 6,3%
9 3,8%
| [ [ — - [ |
gesamt GrofBenhain aulerhalb von Gro3enhain

Hsehrgut mgut M®schlecht Bsehrschlecht B keine Angabe

n=923

keine Angabe = 58 Bei der Betrachtung in den verschiedenen Alterskategorien ergeben sich keine signifikanten Unterschiede. 19



Die abgefragten Kriterien werden 7
durchaus sehr differenziert bewertet. GMA

Forschung / Beratung / Umsetzung

Frage 7: Wie wiirden Sie Gro3enhain beschreiben? - Groenhain

W ++ m+ ® weder noch M- m-- 1,8%
preiswert 12,0% 46,6% 29,8% 5,3% teuer
interessant AL 35,5% 30,6% 13,8% (WA langweilig
biirgernah 12,4% 36,0% 28,6% 9,5% X biirgerfern
1,3%
gemiitlich 30,1% 51,9% ROBEYTl ungemiitlich
lebendig XA 23,3% 28,6% 26,8% 9,5% verschlafen
0,7%
schon 33,6% 53,0% 0 AWEA  hisslich
fortschrittlich 6,4% 30,5% 37,5% 13,5% 8 riickstandig
1,3%
sympathisch 30,6% 49,0% 11,7% JZ8  unsympathisch

aufstrebend 6,7% 29,4% 32,7% 16,6% 7,9% stagnierend

weltoffen 7,0% 27,9% 36,3% 15,9% (WA engstirnig

n=761 20



Die abgefragten Kriterien werden 7
durchaus sehr differenziert bewertet. GMAA

Frage 7: Wie wiirden Sie GroBenhain beschreiben? — AuBlerhalb von

GroBenhain
W ++ m+ ® weder noch m- H--
preiswert 15,7% 44,7% 27,0% 63% 4,4% R,
interessant 19,5% 34,6% 26,4% 10,1% W langweilig
biirgernah 23,9% 30,8% 24,5% R biirgerfern
g ’ ' '’ ’ ’
0,6%
gemiitlich 30,2% 47,2% 13,8% X3 ungemitlich
lebendig 17,0% 27,0% 24,5% 19,5% X3 verschlafen
schén 48,4% 40,3% R hisslich
0,6%
fortschrittlich 19,5% 34,0% 33,3% 10,7% riickstindig
0,6%
sympathisch 35,2% 45,9% 12,6% R unsympathisch
aufstrebend 18,9% 27,7% 29,6% 13,8% 6,9% stagnierend
weltoffen 18,2% 30,8% 32,1% 10,1% W engstirnig

n =159 21



Die abgefragten Kriterien werden 7
durchaus sehr differenziert bewertet. GVIAA

Frage 8: Wie bewerten Sie Grofenhain hinsichtlich folgender Aspekte?

2,1 2,3

Wohnqualitat
Einzelhandelsangebot
Kunst- und Kulturangebot
Freizeitangebot

Gastronomieangebot

Sportangebot 32

Medizinische Versorgung

Griin- und Freiflachen
Erscheinungsbild der Stadt
Aufenthaltsqualitat
Veranstaltungen auf dem Markt

Lebenshaltungskosten

OPNV
Parkmoglichkeiten
Fahrradfreundlichkeit
FuBgangerfreundlichkeit

Behindertenfreundlichkeit

Personliche Sicherheit
Sauberkeit

Angebote fiir Kinder und Jugendliche

Angebote fur dltere Blrger

n=923 22
—@—AuRerhalb von GroRenhain —@—GroRenhain



Auch nach Altersklassen wurden die 7
abgefragten Kriterien werden durchaus GMAS
sehr differenziert bewertet.

Wohnqualitat
Einzelhandelsangebot
Kunst- und Kulturangebot
Freizeitangebot

Gastronomieangebot

Sportangebot

Medizinische Versorgung

Griin- und Freiflachen
Erscheinungsbild der Stadt
Aufenthaltsqualitat
Veranstaltungen auf dem Markt

Lebenshaltungskosten

OPNV
Parkmaoglichkeiten
Fahrradfreundlichkeit
FuRgangerfreundlichkeit

Behindertenfreundlichkeit

Personliche Sicherheit

Sauberkeit

Angebote fir Kinder und Jugendliche
Angebote fur dltere Birger

n=923

2,1 2,2

23
——bis 40 Jahre —e—41- 65 Jahre —e—ilter 65 Jahre



Die Hauptgriinde fiir den Besuch des 7
Zentrums sind Einkiiufe und das Aufsuchen GMAS
von Dienstleistern..

Frage 9: Zu welchem Zweck besuchen Sie normalerweise das Zentrum von

GroBenhain?
79,1%
76,3%
45,5%
29,7%
27,7% ! 27,2%
26,6%
20,8% 5 500 25,3% ’
1 0,
& SM314 6% 16,6%
12,7% 12,5% 12 0% 13,3% 14,6% o
5,5%
0,9%
& (2 Q
RS & & & ¢ &
\)@ b@(\% & / \c,z .,@‘9 & @o @o‘?o S Q;\(,
Q o < 2 &8 & S & x§
e < O & $ e \)o
Y <3 N N J S
¢ e o < ¢
o N
\Q) AO(\ 5 <<(Q’\ ‘FQ
N
n =909 24
keine Angabe = 14 B GroRenhain  ® AuRerhalb von GroRenhain

Mehrfachnennungen méglich



Insbesondere fiir die Themenbereiche Verkehr /
Infrastruktur und Freizeit / Kultur wurden viele GMA’
Projektvorschlage gemacht.

Frage 11: Welche Ideen/Projekte wiirden Sie fiir eine positive Entwicklung

von GroBenhain vorschlagen?

Gruppierung nach Themen
Aulerhalb von

Gesamt GroRenhain GroBenhain  bis 40 Jahre 41 - 65 Jahre &lter als 65
Einzelhandel / Dienstleistungen / Gewerbe / Industrie 204 162 42 53 104 47
Verkehr / Infrastruktur (auch med.) 590 534 56 116 308 165 ]
Bildung / Arbeit / Kinder / Senioren / Integration 178 156 22 82 86 10
Gastronomie 46 35 11 18 20 8
[ Freizeit / Kultur / 6ff. Einrichtungen / Verwaltung 347 309 38 134 158 55 ]
Wohnen 35 21 14 3 24 8
Natur / Umwelt 53 52 1 18 27 8
Tourismus 4 4 0 1 2 1
Innenstadt (Sanierung / Abriss / Leerstand / Gestaltung) 209 195 14 50 102 57
Sonstiges 81 67 15 30 37 14
n=1597 25

Mehrfachnennungen méglich



Einzelhandel / Dienstleistungen /

Gewerbe / Industrie

mehr Ek-Mdglichkeiten / fehlende Branchen ansiedeln (Baumarkt)
Wirtschaftsférderung / Starkung u. Ansiedlung EH u. Gastro
Nahversorgung in den Ortsteilen / Aufwertung / mit einbeziehen
Industrie ansiedeln/ Erweiterung Industriegebiet

EKZ / EK-Passage

langere / einheitliche Offnungszeiten

Ansiedlung groRer Unternehmen am Flugplatz

ansdssige Geschafte erhalten u. unterstiitzen

individuelle Geschafte mehr Angebotsvielfalt/ Fachgeschafte
groflRe Betriebe ansiedeln

keine Groffilialisten

Mittelstand starken

Erhalt des Mischgewerbes

Kundenfreundlicher

mehr Dienstleister

qualitativ bes. EH

Umsiedlung larmintensive Betriebe ins Gewerbegebiet

weniger Einkaufmarkte

n=1597
keine Angabe = 1172
Mehrfachnennungen méglich

81
27
19
16
11

=
o

P R R R R B N NO N 0 O

Verkehr / Infrastruktur (auch

medizinisch)

Radwegenetz besser / ohne Pflastersteine
bes. OPNV

med. Versorgung / Facharzte

Stadtteile wieder verbinden / Offnung Tunnel / Tunnelbau

Krankenhaus / Notaufnahme fehlt

Bundesstr. raus aus der Stadt / Umgehungsstr./ Verkehrslarm

Zentrum Autofrei / FGZ / Verkehrsberuhigt
mehr Parkméglichkeiten / kostenfrei / Kurzzeit
bes. Internet/ Breitband ausbau

weniger (LKW -)Verkehr

Baustellen bes. koordinieren

Larmschutz Bahnstrecke

Bahnibergange 6ffnen / Bahntunnel
StraRen sanieren/ Kopfsteinpflaster weg
Verkehrsfiihrung / Einbahnstr./ Kreisverkehr
Verkehrssicherheit/ Zebrastreifen/ Ampeln
Shuttlebus

Verkehrsanbindung/ BAB

kein Tunnelbau

mehr Haltestellen

bes. Infrastruktur

Ausschilderung von Rad- u. FuBwegen

alte Politik fir Neuansiedlung sichern

MVZ weiter ausbauen

Frage 11: Welche Ideen/Projekte wiirden Sie fir
eine positive Entwicklung von Grof3enhain
vorschlagen?

96
91
55
55
50
49

BN W D
o A W O

R RN W U0 0N N NN 0

GMASX

Forschung / Beratung / Umsetzung

Bildung / Arbeit / Kinder / Senioren /

Integration

mehr fur die Jugend u. Kinder / Jugendhaus/ Sport/ Veranstaltungen
Ausbau Arbeitsmarkt

bes. Bildungsangebot/ Schilerférderung

Kita Platze/ mehr Personal/ billiger/ Offnung
familienfreundlicher/ Angebote f. Familien

mebhr fir Senioren

Schulen modernisieren/ bes. ausstatten/ kostenloses Essen

eine freie Schule

Junge Leute / Familien anziehen

junge Menschen in die Entscheidungen der Stadt miteinbeziehen
generationsubergreifende Projekte fordern
IntegrationsmaRnahmen

Kinderfreundlicher

Kleinhayn erweitern

nicht mehr Auslander

Sonstige Nennungen

Sonstiges 58
MaRnahmen gegen Rechtspopulismus
BaulanderschlieBung

Drogenproblem

mehr Zusammenhalt/ -arbeit

5
3
3
3
Preis-Leistung 3
Weiterentwicklung 3
europ. Stadtepartnerschaften 1
Hochwasserschutz 1

1

Winterdienst

78

e W
N O P

P R P P P N DM O N O O



vorschlagen?

- Freizeit / Kultur / &ff. Einrich
Gastronomie reizeit / Kultur / 6ff. Einrichtungen /

Verwaltung
gute / mehr Gastro 30 Schwimmbad / Hallenbad / Rehabecken (Umbau/ Riickbau/ neu /éffnen....)
Fastfoodrestaurant 8 mehr Veranstaltungen / Feste/ Events/ Aktionen
. mehr Kultur
Cocktailbar/ Abendgastro/ Abendgestaltun 6 =
- / = / = e Ausbau Flugplatz / Offnung / Erhalten / fliegendes Museum
bes. Offnung Gastro 1 Freizeit- u. Sportangebot
Einbeziehung des Kupferbergs 1 Spielplatze / mehr / sanieren / Spielgerate

Sicherheit / Polizeiprasenz

wieder Amter

Burgerkommune / Burger mit einbeziehen / Biirgerbefragungen / Burgerndhe
Durchsetzung u. Kontrolle der Stadtordnung / Geschwindigkeit / Larm..
Forderung der Vereine

mehr Biume / griin (Schatten) / Blumen 39 KulturschloB mehr nutzen/ mehr Angebote

Kino erhalten / Kino auf dem Markt

Behorden effizenter arbeiten / Personal

Feuerwehr bes. ausristen

Forderung fir Engagement/ Einsatz bei Veranstaltungen/ Ehrenamter
Initiativen firs Umland

Stadtmarketing / Werbung fur die Stadt

Stammtisch Treff / Treffpunkte

Gemeinde mehr kiimmern

interes. Burgerfest

kreative u. neue Projekte zulassen

Musikpavillon / Konzertmuschel

Schiitzenhaus zum Stadtfest nicht auf dem Neumarkt/ Konkurrenz
Aufwertung Blcherei

Herstellung ehemaliger Erlebnisbereiche

Naturerlebnisbad termingerecht fertig stellen

Natur / Umwelt / Griin

mehr Investitionen in Okologie u. Umwelt/ 4
Nachhaltigkeit
Stadtpark Besucherfreundlicher

keine Bebauung vorhandener Griinflachen
Natur und Landschaft erhalten und schiitzen
Flisse mit ins Erholungsgebiet einbeziehen
LGS Geldnde nutzen

R R NN S

Tourismus

Touristenangebot 2 Neubesetzung Stadtrat
Ubernachtungsméglichkeiten 2 neue Kegelbahn
off. Grillplatz

off. WC kostenlos
Projekte mit roten Zahlen einstellen
Tradition nutzen u. pflegen

n=1597
Mehrfachnennungen méglich

Frage 11: Welche Ideen/Projekte wiirden Sie fir
eine positive Entwicklung von Grof3enhain

D
o

44
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Wohnen

mehr Wohnungen (gréRere / Senioren / sozial /
Innenstadtnah...)

glinstigere Mieten

Innenstadt
mehr Sauberkeit / Mulleimer / Hundekot-Bestrafung
Leerstande nutzen / sind zu viel
SanierungsmaBnahmen alter Gebdude
Behindertengerechter/ Barrierefreiheit
mehr Sitzgelegenheiten
Gehwege sanieren/ ausbauen
schéneres Stadtbild/ Zentrum attraktiver gestalten
Innenstadt beleben
Dianabrunnen sanieren
Parkplatz am Topfmarkt sanieren
bes. Beleuchtung
Aufenthaltqualitat
Bestehendes erhalten und pflegen statt neu bauen
Parkplatze in der Innenstadt reduzieren
Preusker / Husaren Denkmal
Abriss von verfallenen Ruinen
Geldnde um Topfmarkt attraktiver gestalten
Marktplatz freundlicher gestalten
Neuerungen fir den Weihnachtsmarkt
Nixbrunnen wieder aktivieren (Dianabrunnen???)
Parkgebuhren zu teuer
Verbindung Haupt- Neumarkt bes. gestalten

GMASX

Forschung / Beratung / Umsetzung
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11
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AGENDA

1. Einzelhandel

2. Ergebnisse der Blrgerbefragung

3. City-Check

4. Starken und Schwachen

5. Leitbild-Entwicklung — weitere Schritte

28



Citycheck
itychec aMAd

SChwerpunkte CityChECk Forschung / Beratung 7 Umsetzung

funktionale Attraktivitat

4 4

{ Innenstadtgestaltung } { Aufenthaltsqualitit / } [ Verkehr im Zentrum ] Tourismus ]

Atmosphéare/Image der Stadt

ortstypische / bedeutende Zustand der StraRen

Gestaltungselemente

Beschilderung zum Zentrum/

Aufenthaltsbereiche Infotafeln

Verkehrssituation

lebendiges Stadtzentrum,
Marktplatz

Mgblierung (Banke,
Abfalleimer, Pflanzkiibel)

[ Touristische Hinweise:

Hotelwegweiser ]

OPNV

Beleuchtung

Anziehungspunkte,

Fahrradfahrer Sehenswiirdigkeiten etc.

Begriinung / Blumen Gastronomie

Kultur und Erlebnis auf der
StraRe

Fassadengestaltung Bedingungen fiir FuBganger

Verkehrshiro/
Touristeninformation

Schaufenstergestaltung Parken

[ )
[ |
[ )
{ Sedingungen fir } Hinweise auf touristische
| )
{ )

durch Bordsteinabflachung)

Sauberkeit

Orientierungstafeln

Sicherheit 6ffentliche WC-Anlagen

Kultur-, Unterhaltungs- und
Bildungseinrichtungen

StraBenbeschilderung

[ J
[ J
T
| ]
| |
| |
[ |
[ |
[ |

Digitalisierung:
offtl. WLAN, QR-Code

|
[
[
[
[
|
[ Behindertengerecht (z.B.
[
[
[
|
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" AGENDA

1. Einzelhandel

2. Ergebnisse der Blrgerbefragung

3. City-Check

4. Starken und Schwachen

Forschung / Beratung / Umsetzung

5. Leitbild-Entwicklung — weitere Schritte

30



Starken und Schwachen

GMASX

Forschung / Beratung / Umsetzung

Starken

hohe Identifikation der Einwohner mit ihrer
Stadt

Zufriedenheit mit der Arbeitssituation relativ
hoch

Ausbildungsangebot fiir 2/3 der GroBenhainer
gut bzw. sehr gut

wirtschaftliche Situation zu Gber 60% gut
bewertet

positive Bewertung nach Kriterien ,schon,
gemiitlich, sympathisch, preiswert”

Griin- und Freiflachen sowie Erscheinungsbild
der Stadt sehr positiv bewertet

Sauberkeit, FuRgangerfreundlichkeit,
Sportangebote und Aufenthaltsqualitat positiv
bewertet

ausreichend Parkmoglichkeiten vorhanden
Uberwiegend gute Stadtmoblierung

gute Beschilderung und touristische Hinweise
mehrere reprasentative Gebaude und
,Wahrzeichen”

keine herausragenden Alleinstellungsmerkmale
Larm, Verkehr und Sanierungsbedarf belasten
die ansonsten positivempfundene
Wohnsituation

Jungere empfinden die Mieten als zu hoch
negative Bewertung nach Kriterien , verschlafen,
stagnierend, engstirnig”

medizinische Versorgung,
Behindertenfreundlichkeit,
Fahrradfreundlichkeit, OPNV sowie Angebote fiir
Jugendliche, altere Blirger und Freizeitangebote
negativ bewertet

StraBen- und Gehwegsanierung noch nicht
abgeschlossen

hoher Anteil zentraler Leerstande (50 im
Kerngebiet)

viele unsanierte Gebaude
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" AGENDA

1. Einzelhandel

2. Ergebnisse der Blrgerbefragung

3. City-Check

4. Starken und Schwachen

5. Leitbild-Entwicklung — weitere Schritte

Forschung / Beratung / Umsetzung
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Leitbilder 7
Leitbilder haben inhaltliche und funktionale Bedeutung GMA

# zukinftige Stadtentwicklung 7 Integration und Kommunikation

Zielkorridor 7 Starkung der Identifikation
Blirger — Stadt

N

# Positionierung im . ny
Standortwettbewerb 7 ,Wir-Gefuhl

7 Vision + Realismus # Aufbruchsstimmung

7 Image 7 Signalwirkung

i

Konsensfahigkeit

 d

Umsetzung
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"Ausblick / Weitere Schritte aMAd
J Mit einem offenen, strukturierten Diskussionsprozess soll MA

ein stadtisches Leitbild fiir GrolRenhain erstellt werden

Aufgabe /Baustein/Leistungsteil Erlduterungen zu Leistungsteilen Bearbeitungszeitraum nach Monaten 2018/2019

Mrz [Apr {Mai | Jun | Jul |Aug |Sep Okt |Nov |Dez |Jan |Feb erz Apr Mai | Jun

Baustein 1 - Potenzial- und Risikoanalyse /SWOT-Analyse

Erirterung Org.-strukturen, Verantwortungs bereiche,
Ansprechpartner, Terminplan, erste Stadtbegehung, 25. 20.

Auftaktberatung und Abstimmungen mit
Auftraggeber

w

QRIS  Nutzungs- und Branchenstruktur

Priifung Funktionalitdt der Inn%

Quartier- und StraBen inkl. ElndrUCke aus Clty'CheCk

Fotodokumentationen

RS

S{Haushaltsbefragung

~ Ermittlung ,Selbst- und Fremdbild“ (HH-Befragung
'5 Blefl;algtjné\;oﬁ Ilol;allblezlogleaeg IHélinldEIer” Stadt Und Umland) + Gewerbe

Gewerbe- und Dienstleistungsbetr

7|starken-Schwachen-Analyse Enschatzungen von "Vorab-"Entw.pe Starken-Schwachen-Profil

restriktionen

T G i i T i
Zusammenfassungaller bisherigen Erkenntnisse in Chart- ‘ i i i i

Form mit erlduternden Aussagen, Grafiken, Tabellen

Baustein 2 - Akteursbeteiligung "3B" (Befragen - Beurteilen - Beratep

o

Erstellen und Ubergabe Zwischenbericht

Gruppeninterviews nach
der Stadt (kalkuliert fir 4

(=]

Interviews Experten/ortliche Akteure

Prasentation der Ergebnisse "Sekundér-  |prisentation der bisherigen Ergebnissd
10 iund Fremdbild", SWOT Beteiligung an Vertiefung der Handlungse
(Auftaktveranstaltung alle Akteure) themenspezifische Stationen

Schwerpunkte auf Basis der Entwicklungs-u
Nutzungsansitze, Diskussion von Projekten bzw.

Arbeitskreise je Handlungsfeld (4

11
Handlungsfelder, je 2x)

MaBnahmen
Vorstellung der Ergebnisse und Berichtin zweifacher Ausfertigung gedruckt sowie . _ o B B
Pockumentation | dgo | A umentation -> Einarbeitung in INSEK



GMAX

Forschung / Beratung / Umsetzung

Danke fur die
Aufmerksamkeit!

Gesellschaft fiir Markt-und Absatzforschung mbH
Ludwigsburg | Dresden, Hamburg, Kéln, Minchen
Geschaftsfihrer: Dr. Stefan Holl
HohenzollernstraRe 14

71638 Ludwigsburg

Telefon:+49 7141 9360-0
Telefax: +49 7141 9360-10
E-Mail: info@gma.biz
Internet: www.gma.biz

Das Dokument ist urheberrechtlich geschiitzt. Die Rechte liegen bei der GMA Gesellschaft fiir Markt- und Absatzforschung mbH.
Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne miindliche Erlduterung unvollstandig. © GMA
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